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Kitap Degerlendirmesi

Yeni Medya, Yeni Sorunlar, Yeni Ufuklar
New Media, New Problems, New Horizons

M. Elyesa Koytak'

Ayn Karanlik Yizi: Yeni Medya ve Etik
Mutlu Binark, Gunseli Bayraktutan

Istanbul, 2013, Kalkedon Yayinlari, 168 sayfa

Yeni medya veya daha yaygin kullanilan adiyla internet ve sosyal medya, giinii-
miizde hizla 6nem kazanan ve giderek yayginlasan iletisim araglarini igerir. Mutlu
Binark ve Giinseli Bayraktutan’in birlikte kaleme aldig1 “Ayin Karanlik Yiizii: Yeni
Medya ve Etik” baslikli kitap yeni medya sorununun belli bir vechesine egilmekte-
dir. Arastirmanin konusu yeni medya ortamlarindaki etik sorunlar ve bu sorunlarin
kaynaklari, hangi bicimlerde 6ne ¢iktig1 ve nihayetinde iistesinden gelmek i¢in ne
gibi ¢dziim yollarmin dnerilebilecegidir. iki yazarin da Baskent Universitesi [letisim
Fakiiltesi’nde 6gretim gorevlisi olmalari nedeniyle kitabin, konunun uzmanlari tara-
findan yazildigini séylemek miimkiin gériinmektedir.

Kitap TUBITAK destekli “Yeni Medyada Etik Sorunlar1 ve Ilkeleri Saptamak” bas-
likl1 aragtirma projesinin dort kisilik bir ¢ekirdek ekiple gergeklestirilmesi sonucunda
olusturulan verileri sunmaktadir. Kasim 2011-Mayis 2012 tarihleri arasinda yapilan
saha ¢aligmasi kitabin ana eksenini olusturmaktadir. Arastirmacilar; akademisyen, sivil
toplum Orgiitii temsilcisi, aktivist ve medya profesyonellerinden olusan toplam 64 kisi-
den yar1 yapilandirilmig goriigme teknigi yoluyla edindikleri s6zel bilgiyi, yeni medya
kanallarindan derledikleri gorsel 6rneklerle agiklama yolunu tercih etmislerdir.

1 Bogazici Universitesi Sosyoloji Bolumu Yuksek Lisans programi. Erenkoy Mah. Kamiller Sok. 8/13 Kadikoy Istanbul 34738.
Eposta: ekoytak@gmail.com

Auf: Koytak, M. E. (2015). Yeni medya, yeni sorunlar, yeni ufuklar [Ayin karanlik yizii: Yeni medya ve etik kitabinin
degerlendirmesi, M. Binark & G. Bayraktutan]. Is Ahlak: Dergisi, 8, 337-339.
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i AHLAKI DERGisi

Kitabin hemen fark edilecek ilk 6zelligi oldukga diizenli ve saglam yapilandirilmig
bir bolimlendirme {izerine kurulu olmasidir. Giris boliimiinde “yeni medya”, “etik”,
“iletisim etigi” gibi temel mefthumlarin agik bir dille tanimlar1 verilmistir. Yine ayni
boliimde yerli ve yabanci kaynaklari ihtiva eden on iki sayfalik bir literatiir taramasi
mevcuttur ve buraya giincel ¢alismalar da dahil edilmistir. S6zgelimi “yeni medya’nin
ozellikleri dijitallik, etkilesimsellik, multimedya bicemselligi, hipermetinsellik, kulla-
nici tlirevli igerik iiretim, yayilim ve sanallik seklinde siralanmaktadir. Her bir madde-
nin tek tek aciklanmig olmasi kitabin ana béliimlerindeki somut olgularin analizine ge-
lindiginde okuyucunun ihtiya¢ duyacagi temel bilgileri vermesi bakimindan énemlidir.

Kitabin birinci bolimii Etik ve Yeni Medya Tartismasi’na ayrilmistir. Gorligme-
lerden alinan cevaplar 15181inda yeni medyada etik sorunlar su basliklar altinda si-
miflandirlmistir: Ozel yasamin gizliligi, telif haklari, iiretilen igerigin teyit edilme-
mesi, kisisel verilerin giivenligi, veri madenciligi, dijital gozetim, haber ve ticari
enformasyonun sinirlarinin belirsizlesmesi, yogun reklam igerikleri, nefret sdylemi
ve bireyin tiiketiciye indirgenmesi. Yazarlar goriisiilen 64 kisiyi 4 farkli kategoriden
secmiglerdir. Birinci grupta editorler, muhabirler, yazarlar ve yeni medya ¢aliganlari
vardir. Tkinci grupta yeni medya iizerine ¢aligma yapan sivil toplum kuruluslarindan
ve meslek orgiitlerinden temsilciler vardir. Ugiincii grupta yeni medya ve etik konu-
sunu ¢alisan akademisyenler vardir. Son olarak dordiincii grupta ise kamu kurum ve
kuruluslarinin temsilcileri, hukukgular ve uzmanlar vardir.

Kitabin seffafligy, dilinin agiklig1, konular1 ve konu maddelerini belli bir diizen i¢inde
islemesi gibi olumlu 6zelliklerinin yan1 sira bu noktada beliren bir eksiklikten sdz etmek
yerinde olacaktir. Her ne kadar arastirmanin sonundaki ek kisminda, goriisiilenlerin isim-
leri ve 4 gruptan hangisinde yer aldiklar1 belirtilmigse de somut olarak hangi kurumda
calistiklart verilmemis, bu kisiler sadece grup 6zellikleri bakimmdan tanitilmigtir (“STK
bagkani”, “akademisyen” gibi). Bu da yeni medyanin etik sorunlar1 hakkinda 6znelligi,
stratejisi, toplumsal konumu, ¢ikar1 ve sdylemsel formasyonu belli olmayan bir kanaatler
toplaminin aktarilmasiyla sonuglanmustir. Oysa sdzgelimi kamu kurumunda galigan biriy-
le bir blog yazarinin, siyasi olaylar {izerine internet yoluyla yapilabilecek yorumlarimn etki
giiciine dair yaklagimlari elbette farkli olacaktir. Dahasi, bir blog yazarinin konunun i¢in-
de bilfiil bulunmastyla bir akademisyenin konuya uzaktan, daha bilimsel bir konumdan
bakmaya yatkin olusu. yorumlarindaki esneklik ve taraflilik vurgularmi farklilastiracaktir.
Dolayistyla yeni medya ve etik baghig altinda yorumlar alinan kisilerin toplumsal diinya
iizerinde nerede bulundugu ve yorumlar arkasindaki iligkisel mantik hayati Gnemdedir.
Kitabin boyle bir analize girismek yerine edindigi yorumlar1 genel algilayislardaki ¢esitli
vurgular halinde siralamast bir eksiklik olarak kaydedilebilir.

Yeni Medya Ortamlarinda Etik Sorunlar baglikli ikinci bolim, yeni medyadaki
etik sorunlarin izah1 ve 6rneklendirilmesi iizerine kuruludur. Ozel yasamin gizliligin-
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den, haber siteleri kullanicilarinin agik veya kapali bicimlerde yogun reklama maruz
kalmasina kadar bir dizi sorun, internet lizerinden somut vakalarla tespit edilmistir.
Bu anlamda ¢alismada nesnesiyle canli bir iliski kuran ve giinceli yakalayan bir yak-
lasimin hakim oldugu gériilmektedir. Ugilincii boliim, Yeni Medyada Var Olan Etik
Sorunlarin Nedenleri/Kékenleri ve Sorumlu Taraflar:, yeni medyadaki etik sorunlarin
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel kdkenleriyle iligkisini ele almaktadir. Bu boliim goriis-
me yapilan kisilerin yorumlarini igerik analizi veya sdylem analizine tabi tutmadan
uzun uzadiya aktarmaktadir. Boliimde deginilen ve sonug boliimiinde de tekrar edilen
(s.150) bir arglimanin yeterince gelistirilmemis oldugunu sdylemek gerekmektedir:
Yeni medyanin etik sorunlar1 Tiirkiye’de demokrasi ve tartisma kiiltiiriiniin eksikligi
olgusuna baglanirken; bu olgunun parametrelerinin ne oldugu, baska tilkelere kiyasla
bu olgu neden Tiirkiye’de eksik oldugu, acaba bu argiiman bazi entelektiiel ¢evreler
arasinda yayilan bir 6nyargidan mi ibaret oldugu gibi noktalar cevapsiz birakilmistir.

Kitabin Sonug¢ ve Oneriler bdliimiindeki dnerilerin toplandig: temel argiiman bi-
reylerin “yeni medya okuryazarlig1” kapasitelerini ve imkanlarini gelistirmek gerek-
tigi seklindedir. Ayrica kurumlar aras1 6zdenetim ve seffaf iletisimin gerekliligi de
onemli Oneriler arasindadir. Kitabin son kisminda 18 maddede toplanan oneriler yeni
medya tizerine sosyolojik bir muhayyileyle derinlestirilecek miistakbel analizler i¢in
yol gosterici olacak niteliktedir. Bu anlamda kitabin gerek i¢ diizeni gerek somut nes-
neler {izerinden konuyu ele alis bigimiyle 6nemli bir ¢alisma oldugu agiktir.
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